Uherské Hradisté
Srdce Slovacka

MANUAL
UMISTOVANI REKLAMNICH A INFORMACNICH ZARIZENI

MESTSKA PAMATKOVA ZONA UHERSKE HRADISTE A JEJi OCHRANNE PASMO

»Nikdo nepocitd, kolik reklam mate, pouze jaky dojem udélaji®
Bill Bernbach




Véazeni spoluobcané,

je nesporné, Ze reklama k podnikani patfi, zvlasté v historickych centrech mést, kde
je vysoka intenzita chodcd. Nicméné vérim, Ze se shodneme na tom, Ze v mnohych
pripadech si obchodni subjekty nevhodnou reklamou reputaci spise kazi.

Reklama je soucasti vefejného prostoru mést, méla by byt vkusnym dopliikem

a spoludotvaret prostfedi tak, aby kolemjdouci zaujala jak informaéné, tak

i vytvarnou formou a esteticky misto povznasela.

Proto se s divérou obracim na majitele domt i podnikatelskou vefejnost

a co nejsrde¢néji apeluji na obyvatele Uherského Hradisté - pomozte ndm, prosim,
vytvaret mésto s dusi, kde kazdy bude chtit zistat jesté o chvilku déle.

S

Ing. Stanislav Blaha
starosta mésta

»Vizudlni smog” je dnes uz globalnim problémem vétsiny mést po celém svété.
Mnohym obcim se dati povznéset tuto nedilnou soucést verejného prostoru

na kvalitativné vysokou tiroven. Mésto Uherské Hradisté m4 ambici zaradit se

do seznamu sidel s vysokou turistickou atraktivitou, proto Utvar méstského
architekta (UMA), ve spolupréci s orgdnem statni pamatkové péce, vypracoval
prehlednou metodiku umistovani reklamnich a informaénich zatizeni na tizemf{
Méstské pamatkové zény (MPZ) a jejiho ochranného pdsma (OP). Vé&rime, Ze
materidl pomtze zvy$it trovern podnikatelského prostredi a uvitdme kazdy podnét
nebo dialog s ob¢any.

Dékujeme

NiZe uvedené body nenahrazuji obecna zavazna nafizeni Stavebniho zakona,
Zakona o paméatkové péci, Autorského zdkona a Zakona o regulaci reklamy.

A. Obecna doporuceni:

1. Nedoporucuje se pouzivat reflexni, fluorescenéni a ostfe kontrastni barvy.
Agresivita tiskoviny vyvolava spiSe negativni pocity.

2. Pro umisténi informacnich tabuli na budové se doporucuje konzultace s UMA, ktery
disponuje analyzami efektivnosti vizualnich prvka.

3. Zanedbani Gdrzba domu neoddvodiiuje umisténi reklamniho zafizeni do mista
poskozeni.



B. Vystrce a vyvésni tabule

1. Je doporudeno instalovat pouze jednu vystr¢ na provozovnu. V piipadé rohového
objektu, kde celé podlazi slouZi jedné provozovné, je mozné umistit zafizeni na kazdou
z fasad.

2. Doporucuje se jednotny design vSech vystréi na objektu s vice provozovnami.

3. PFi vybéru designu vystrée se doporucuje pfihlizet k obecné architektonické kvalité
domu a pfizplsobit vzhled i kvalitu pouzitého materialu prvku.

4. Max. rozméry vystréi se doporucuji 800x800 mm a spodni hrana zafizeni musi byt
ve vy$ce min. 2200 mm nad chodnikem (vyhl. 398/2009 o obecnych technickych
poZadavcich na bezbariérové uZivani staveb).

5.V MPZ a jejim OP se nedoporuéuje umistovat vystrée celoplo$né svitici, vyjimku tvofi
typizované prvky, napf. posta, lékarna...
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C. Firemni napisy na pruceli
1. Neni doporuéeno umistovat vice identickych napisd. V ramci efektivity a pfehlednosti

se doporucuje umisténi jednoho vétsiho napisu namisto nékolika malych.

2. Pfednostné se doporuduje z divodu pfehlednosti a Citelnosti umistovat napisy
do vyhrazeného napisového pasu.

3. U provozoven s vykladci je mozné tento pruh instalovat do télesa vykladce. Zdvojené
znaleni na vykladci a fasadé je nepfehledné a kontraproduktivni, proto se nedoporuéuje.

4. Zakryvani architektonickych prvki a Stukové vyzdoby je nepFipustné. Naopak,
atraktivita domu zvysuje atraktivitu provozovny uvnitf.

5. Z diivodu prehlednosti se firemni oznaceni nad parterem doporuduje instalovat jen pro
objekty s jednou funkci (nap¥. Hotely, banky...).

6.V MPZ se nedoporucuje z hlediska sniZenf atraktivity prostredi instalovat celoplosné
osvétleny firemni napis. Pfi poZadavku na prosviceni népisu je doporucena konzultace
pracovnikdl UMA (bude posuzovano v zavislosti na hodnoté fasady).

7. Jako prevenci zmateni a dezorientace se nedoporuéuji smérové tabule (jako alternativa
se doporucuje volba vyvésnych tabuli nebo Fe$eni dané situace konzultaci s UMA).

8.V rdmci objektu je vhodné fesit firemni napisy a popisové tabule jednotnym vizulnim stylem.
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D. Vitriny a menuboxy

1. Z hlediska funkénosti menubox je pfijatelna instalace jen u restauracnich
a pohostinskych zafizeni.

2. MozZnost umisténf vitriny bude posuzovéna individualné v zavislosti na architektonické
vyzdobé parteru.

3. Z hlediska pfehlednosti se doporuduje max. 1 tabule na provozovnu; rozméry tabule

by nemély presahovat 600 mm x 900 mm, max. hloubka 100 mm; rozméry musi
respektovat lenéni fasady.

4. Pfipadné osvétleni musi byt vestavéno, neni vhodné vést elektroinstalaci po fasadé.




E. Polepy oken, dveri a vyklada

1. Okenni nebo dvefni vyplné nesmi byt z hygienického a architektonického
hlediska zakryty natolik slouzi k osvétleni provozovny prirozenym svétlem a jsou
plnohodnotnym architektonickym prvkem fasady.

2. Polep dvefi (kvili prehlednosti) by mél nést jen informace vyplyvajici z Zivnostenského
zakona (otviraci doba, zodpovédny vedouci) a to jen ve formé délené grafiky (jednotlivé
znaky).

3. Reklamni polep vykladctl provozovny je doporuceny do 1/3 plochy proskleni délenou
grafikou (z ddvodu pfehlednosti interiéru provozovny). V p¥ipadé vymezeného pasu je
vhodné umistovat polep pravé tam (lze i f8li).
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F. Reklamni a firemni znaéeni na stitech budov

1. Z hlediska prehlednosti a zachovani architektonické kvality budov se doporucuje
umistovat plosnou reklamu pouze na plochy hladké, nearchitektonizované.

2. Stitova reklama by méla byt z hlediska Gdrzby provedena pismomalitsky p¥imo na
fasadé.

3. Reklamni motiv by mél respektovat pdvodni barvu fasady pruhem o §. 450 mm
po obvodu §titu (po obvodu reklamniho motivu musi zlistat pruh ptivodni barvy
fasady o §. 450 mm).
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G. Mista se zakazem instalace reklamnich zarizeni

1. Oploceni letnich restauraénich zahradek

2. Sloupy vefejného osvétleni, dopravni znacky, rozvodné skfifky

3. Méstsky mobiliar - kose, lavicky, stojany na kola apod.

4. Zastavky méstské dopravy, pokud k tomu nejsou konstrukéné a designové uzplisobeny

5. Vylepovani plakatd, letakd, reklamnich vizitek apod. mimo oficialni vylepové plochy je
zakazano jako nevyzadana reklama a v pfipadé polepu trafostanic a HUP se jedna
o prestupek poskozovani cizi véci

6. Strechy

7. Obrazovky, projektory, billboardy a jiné nosi¢e reklamy na objektech, komunikacich nebo
méstském mobiliari. Tato zafizeni jsou z hlediska kvality prostfedi v historickém jadru
nepfipustna, nejedna se o nutné firemni oznaceni

H. Vyjimky

Za téchto predpokladii a v odGivodnénych pripadech miZe rada mésta udélit vyjimku

z vySe uvedenych pokyni:

1. K zdméru existuje kladné stanovisko nebo rozhodnuti organu statni pamatkové péce.
2. Pisemny souhlas autora ndvrhu nové nebo rekonstruované budovy (Autorsky zakon).

SOUVISEJiCi PRAVNI PREDPISY

Zakon €. 20/1987 Sb., o pamatkové péci, ve znéni pozdéjsich predpisd,

Zakon €. 183/2006 o tzemnim planovani a stavebnim Fadu, ve znéni pozdéjsich predpisd,
Zakon €. 121/200 Sb. autorsky zakon (v pfipadé novostaveb),

Zakon €. 40/1995 o regulaci reklamy



tiklady

P

..ADE,RNICTV.I
— -

L&
L Z WX

, C1

2

)

viz E1




OND HAND

T Z DG

s

packa

fo

Thadics S

GALERIE ri‘!.

HAIR GUTS




\\\\\\\

NGO oy

E : tDTEﬂSIGN\ N\@,

OPRAVNA
= OBUVI

Melicharej,

vizC8,D1,3

divadelni GALERIE malé scéna
kavarna U Zeleného stromu

viz C1, E1,2

— |
CESTOVHI AGENTURA
SMENARNA ~— Donam_o



Na vyse uvedenych prikladech méstskych domu je patrné, ze
problém reklamniho oznaceni lze resit nenasilnou
a efektivni formou. Nasim pranim do budoucna je najit
harmonii mezi ispésnym podnikanim
a privétivym méstskym prostredim.
Vérime, Ze s prispénim §iroké verejnosti to zvladneme.

V pfipadé nejasnosti nebo jakychkoli otdzek a podnétli je mozné se obratit
na pracovniky UMA Méstského Gfadu Uherské Hradisté.

Blizsi informace spolu s pfislusnou legislativou jsou zpFistupnény
na webu Méstského Gradu Uherské Hradisté

www.mesto-uh.cz

Tel.: 572525242, 572525244
Email: libuse.hradilova@mesto-uh.cz, martina.radochova@mesto-uh.cz



